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mendapatkan gelar Sarjana llmu Komunikasi pada Fakultas IImu Komunikasi
Universitas Esa Unggul.

Penelitian dimaksudkan untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi
yang dilakukan PT Terminal Tour & Travel dalam membangun Brand Awareness.
Upaya yang dilakukan antara lain menerapkan Strategi Komunikasi lebih intens
dibandingkan sebelumnya. Dengan harapan Brand Awareness / Kesadaran Merek
dari Terminal Tour bisa melekat dalam pikiran setiap konsumen maupun calon
konsumen yang akan mengunakan jasa perusahaan.
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Jakarta, Februari 2019

(Rico Andhika)





